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Werbeanlagensatzung fur den Altstadtbereich der Stadt Teltow

(,Werbeanlagensatzung Altstadt”)

— Lesefassung —

§ 1 - Sachlicher Anwendungsbereich

Die vorliegende Satzung regelt die Zulassigkeit und Gestaltung von
Werbeanlagen. Im Allgemeinen gilt diese Satzung fiir genehmigungspflichtige
und genehmigungsfreie Werbeanlagen i.S.d. BbgBO.

Werbeanlagen i.S.d. BbgBO sind alle ortsfesten Einrichtungen, die der
Ankiindigung oder Anpreisung oder als Hinweis auf Gewerbe oder Beruf
dienen und vom offentlichen Verkehrsraum aus sichtbar sind. Hierzu zahlen
insbesondere Schilder, Beschriftungen, Bemalungen, Lichtwerbungen,
Schaukasten, sowie fiir Zettelanschlaige und Bogenanschlige oder Licht-
werbung bestimmte Saulen, Tafeln und Flachen.

Nicht unter die Regelungen dieser Satzung fallt

a) das touristische Informations- und Wegeleitsystem,

b) Werbung fiir politische Akteure oder Veranstaltungen aus Anlass
offentlicher Wahlen.

§ 2 - Riaumlicher Geltungsbereich

Der raumliche Geltungsbereich dieser Satzung liegt im inneren Altstadtkern;
der Geltungsbereich und seine Grenzen ergeben sich aus der Anlage.

§ 3 - Zustandigkeit, Erlaubnispflicht

Nach BbgBO genehmigungsfreie Werbeanlagen sind bei der Stadt zu
beantragen und diirfen nur mit Erlaubnis der Stadt errichtet bzw. geandert
werden.

Die Erlaubnis erteilt der Biirgermeister der Stadt Teltow.

§ 4 - Anbringungsort von Werbeanlagen

Werbeanlagen sind nur an der Stitte der Leistung zulassig. Dies gilt nicht fiir
kurzfristige Veranstaltungswerbung. Ersatzweise sind Werbeanlagen an der
Fassade des straflenstindigen Gebaudes (Vorderhaus) zulassig.

Werbeanlagen sind an GebaudeauBenseiten ihrem Anbringungsort nach nur
zuldssig
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in der Erdgeschosszone und

in der Briistungszone des ersten Obergeschosses, wenn in der
Erdgeschosszone eine Werbung nicht méglich ist.

3) Werbeanlagen sind so aufzustellen und anzubringen, dass sie

a)

b)

eine bestehende Gestaltung, wie Fassadengliederung, Schmuckelemente,
Gesimse 0.4., insbesondere an historischen Gebauden, nicht oder nur
unwesentlich verandern und

das Erscheinungsbild der baulichen Anlagen und Gebaude, mit denen sie
verbunden sind und das Erscheinungsbild der naheren Umgebung sowie
das StraBen-, Platz- und Ortsbild nicht negativ beeintrachtigen.

§ 5 - Anforderungen an Werbeanlagen

1) Anzahl von Werbeanlagen:

a)

b)

c)

2) Art,

d)

e)
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An der Stitte der Leistung sind hochstens zwei Werbeanlagen zulissig.
Darliber hinaus darf je Gewerbeeinheit im riickwartigen Bereich
(Bebauung in zweiter Reihe) eine Werbeanlage gemal3 § 4 Abs. 1 Satz 3
errichtet werden.

Zusatzlich ist pro Gewerbeeinheit maximal eine Werbeanlage auf einer
Flache von hochstens 0,20 m2 in der Erdgeschosszone gestattet. Befinden
sich auf dem Grundstiick mehr als 3 Gewerbeeinheiten, so miissen diese
Werbeanlagen als Sammelanlage errichtet werden.

Je Gewerbeeinheit ist dariiber hinaus eine weitere Werbeanlage in Form
eines Aufstellers, eines Schaukasten oder an der Fahrradabstellanlage
zulassig.

GroBe und Gestaltung von Werbeanlagen:

Werbeanlagen sind in ihrer GroBe den spezifischen architektonischen und
stadtebaulichen Gegebenheiten des Gebaudes, an dem sie angebracht
sind, optisch untergeordnet auszuarbeiten.

Befinden sich auf dem Grundstiick mehr als 3 Gewerbeeinheiten, so
miissen die Werbeanlagen gestalterisch aufeinander abgestimmt werden.

Werbeanlagen diirfen Schriftziige auf der Fassade in Einzelbuchstaben
und Zeichen, aufgemalt oder als plastische Schrift darstellen.

Die Hohe von Schriften, Zeichen und Symbolen darf hochstens 40 cm
betragen, wobei Hohen einzelner Zeichen bis zu 50 cm zuldssig sind. Die
Anordnung der Schriften, Zeichen und Symbole kann 2-zeilig erfolgen.

Direkt auf den Baukorper aufgebrachte, nicht erhabene Schriften, Zeichen
oder Symbole diirfen auf bis zu 60 % des Geschiftsfrontanteils an der
Gebaudebreite, maximal jedoch iiber eine Liange von 3,5 Metern,
aufgebracht werden. Gleiches gilt fiir bis zu 5 cm erhabene Schriften,
Zeichen und Symbole.
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Auskragende Werbeanlagen diirfen eine Fliache von 60 x 60 cm (H x B)
sowie eine Gesamtauslage von 70 cm nicht iiberschreiten. Sie miissen
rechtwinklig zur Fassade angebracht sein und sollten vorzugsweise aus
Blech- oder Email bestehen. Ausnahmen konnen bei besonders
kiinstlerisch oder historisch wertvollen Anlagen zugelassen werden.

Werbeanlagen miissen von Geschosssimsen einen Abstand von
mindestens 10 cm, von vertikalen Gliederungselementen der Fassade
(Kanten, Vor-/ Riickspriinge, etc.) sowie von danebenstehenden
Gebauden einen Abstand von mindestens 40 cm einhalten.

Sammelwerbeanlagen diirfen eine Ansichtsfliche von 1 m2 nicht
iiberschreiten.

Schaukisten diirfen eine Fliache von 0,50 m2 und eine Tiefe von 10 c¢cm
nicht tiberschreiten.

Aufsteller, die zu den Geschiftszeiten auf den FuBwegen zuldssig sind,
diirfen eine Fliche von 0,50 m2 nicht iiberschreiten. Werbeanlagen an
Fahrradabstellanlagen sind ebenfalls auf eine Flache von 0,50 m2 zu
begrenzen.

Werbeanlagen fiir Veranstaltungen von nicht mehr als zwei Monaten an
der Statte der Leistung sind auf eine Ansichtsfliche von maximal von 15
m2 und sonstige Werbeanlagen zur Unterrichtung tiber Veranstaltungen
auf eine Ansichtsfliche von maximal 1,50 m2 zu begrenzen.

3) Beleuchtung von Werbeanlagen:

Die Beleuchtung von Werbeanlagen darf nur indirekt erfolgen. Es darf nur
dezent strahlendes, matt-weifles Licht verwendet werden. Zur Beleuchtung
sind zwei Varianten moglich:

a)

b)

c)

Durch Anbringung von Punktleuchten. Der Durchmesser dieser Strahler
darf nicht groBer als 10 cm sein. Die farbliche Gestaltung der
Lampenkonstruktion hat sich entsprechend dem Gebdude optisch
unterzuordnen oder

durch eine Hinterbeleuchtung der Werbeanlage. Die zu verwendenden
Leuchtmittel sind so hinter der Werbeanlage anzubringen, dass diese
selbst weitestgehend nicht sichtbar sind.

Samtliche Kabelfiihrungen und sonstige technische Hilfsmittel sind
weitestgehend verdeckt anzubringen.

4) Materialien/Farben:

a)
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Werbeanlagen sind in ihrer Materialwahl und Farbgestaltung den
spezifischen architektonischen und stadtebaulichen Gegebenheiten des
Gebdudes, an dem sie angebracht sind, optisch untergeordnet
auszuarbeiten. Die Farbgebung ist mit Riicksicht auf das Gebaude selbst
und der Gebaude in der naheren Umgebung zu wahlen.
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Fiir Werbeanlagen und deren Trigerelemente sind nicht glinzende
Materialien zulassig. Ausnahmsweise sind Materialien wie Bronze,
Messing, Kupfer, Vergoldung zuldssig, wenn diese die Charakteristik des
Gebaudes unterstreichen.

§ 6 - Unzuliissige Werbeanlagen

1) Im Geltungsbereich dieser Satzung sind der Form nach unzulassig:

a)
b)

c)

d)

f)

die vertikale oder schrige Anordnung von Schriftziigen oder Symbolen,

parallel zur Gebaudefassade angebrachte Werbeschriften, Zeichen und
Symbole auf kubischen Trageranlagen (Kisten) sowie flache Schildern
groBer als 0,20 m2.

Werbeanlagen an und auf Brandgiebelwidnden. Ausnahmsweise zulissig
sind an Brandgiebelwanden (ohne Brandgiebeldreieck) aufgemalte Logos
und Schriftziige. Dabei ist zu gewahrleisten, dass sich die Werbeanlage
unterordnet.

Fensterflichenwerbung, die iiber einen aus Einzelbuchstaben
bestehenden Schriftzug hinausgehen.

Werbeanlagen die ortsbildpragende Griinstrukturen wie Griinanlagen,
Alleen, begriinte Bahndamme, Griinziige, begriinte
Fahrbahnmittelstreifen, Vorgartenzonen oder die Straenraumbegriinung
beeintrachtigen.

Werbeanlagen an Einfriedungen.

2) Die Beleuchtung von Werbeanlagen mit Lauflicht-, Wechsellicht oder
Blinklichtwirkung ist unzulédssig. Blendwirkungen sind auszuschlieBen. Die
Beleuchtung von Werbeanlagen an Brandgiebelwinden ist unzulassig.

3) Die Verwendung von grellen und fluoreszierenden Farben ist unzulassig.

§ 7 - Ordnungswidrigkeiten

1) Ordnungswidrig i.S.d. BbgBO handelt,

a)

b)

c)

wer vorsatzlich oder fahrlissig eine Werbeanlage ohne die nach § 3
erforderliche Erlaubnis errichtet oder dandert,

wer vorsatzlich oder fahrlissig eine Werbeanlage entgegen der erlaubten
Bauvorlagen ausfiihrt,

wer abweichend von §§ 4, 5 oder 7 dieser Satzung Werbeanlagen anbringt.

2) Jede Ordnungswidrigkeit kann gemaB BbgBO mit einer GeldbuBe in Hohe bis
zu 500.000,00 EUR geahndet werden.
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§ 8 - Inkrafttreten
1) Diese Satzung tritt am Tage nach ihrer oOffentlichen Bekanntmachung im
Amtsblatt fiir die Stadt Teltow in Kraft.

2) Mit dem Tage des In-Kraft-Tretens dieser Satzung tritt die
Werbeanlagensatzung der Stadt Teltow ,Werbesatzung Altstadtbereich® vom
17.06.1993 aufer Kraft.
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